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Indlzesning af egne kampagner:

Systemet giver mulighed for at oprette og anvende egne kampagner pa samme made og i samspil med de
eksterne kampagner. Der geelder de samme regler for prioritering for egne kampagner og nar de fgrst er
indlaest som kampagne er der ikke nogen forskel pa en egen kampagne og en ekstern.

Arbejdsgangen ved indlaesning af egen kampagne er fglgende:

1. Opret kampagnen via regneark (csv-fil) med fglgende kolonner:

kampagnr — varkonto — vatekst1 — vatekst2 — kamppris — kampkost — kampstdt — kampsldt

A B C (b] E F G H
1 kampagnrvarkonto vatekstl watekst2 kamppris kampkost kampstdt kampsldt
2 |\mini0l 778899 Trillebgr Red eller gul efter eget valg 159,395 100 20120103 20120430
2

kampagnenr kan veere fra 1-7 tegn og kan godt indeholde mellemrum eller bindestreg.

vatekstl+vatekst2 er kun til oplysning, men hvis det tages med, vil det kunne ses pa kampagne

oversigten i IDAintra. | prisen skal der benyttes komma, IKKE pu

0000

nktum.

kampstdt + kampsldt skrives i formatet adaaammdd f.eks. 20120331. Lad veere med at saette en dato

tilbage i tiden — benyt dags dato som tidligste startdato.

Husk at gemme regnearket som CSV-fil (semikolonsepareret). Valgmulighederne kan variere i

forskellige versioner af Excel
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Avanceret kampagnestyring C :

Tekst (tabulatorsepareret)
Unicode-tekst
AML-regneark 2003
Microsoft Excel 5.0/95-projektmappe

Forrateret tekst (mellemrumssepareret)

Tekst (Macintosh)
o Tekst (MS-D0OS5)

2. Regnearket indlaeses i IDA-systemet: IDAudskrivning, LEVERAND@RPRIS, 5- Indlaes egne kampagner.

Start, hvorefter selve indl=sningen =

Chllsers\poIDocumentsminid1.csv

5-'I‘.H"I:|

3. Herefter vaelges punktet Udlaesning af kampagne. Rutinen findes IDAudskrivning,
LEVERAND@RPRIS, 6-Udtraek egne kampagner, 1 - Udlaesning af kampagne

Htart Udl=sning af kampagne Gem
Kampa.gne nummer; miini 1
HManual
Jobke Ja ” ey ®
Antal injer 45 et
Frinter o 10 20 30 40 50 &0 70 meu @

4. Nar kampagnefilen er blevet klargjort i punkt 2+3 indlaeses den som en kampagne ved at anvende
IDAudskrivning, TUN/KAMPAGNE/DJ, 3- Indlaes kampagner, 01 Indlaesning kampagner - det er
denne rutine der laegger kampagnen ind sammen med de gvrige kampagner.

Indlzzsning kampagner Gem
Opdatering 1a ey
2ot P— Manual
antal
tner # et
Frintar o 10 20 30 40 50 0 70 o= @

Det er vigtigt at punkterne 2-4 gennemfgres i samme arbejdsgang.

Nu kan kampagnen ses sammen med de gvrige kampagner i IDAintra.
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Prioritering af kampagner

Hver kampagne skal tildeles en prioritet fra 0-99.

Flere kampagner kan godt have den samme prioritet, men er ikke hensigtsmaessigt, hvis de er geldende i

den samme periode

Nar en kampagne aktiveres sker det i prioritetsorden — sddan at forsta, at hvis en vare er med i en

kampagne med prioritet 3 og i en kampagne med prioritet 45 — vil det veere kampagnen med prioritet 45,

der bliver lagt pa.

Det betyder at ”"evighedskampagner” og ”"arskampagner” (f.eks. XS01) skal have en meget lav prioritet,

hvorimod en spot-kampagne skal have en hgj prioritet.

Arbejdsgangen er fglgende:
1.

2.

Kampagnerne hentes automatisk ind i systemet. Hentede kampagner kan ses i spgrg kampagne i

IDAintra
W Kampagner

Kampagnr Fra ™
1243 04.12.11 23.12.11
1250 11.12.11 23.12.11
| togpa | 1251 1317 11 FENERT]
2201 02.01.12 07.01.12
Foepigs 2202 0B.01.12 14.01.12
2203 16.01.12 21.01.12
[ sae ] 2205 200112 040212
2206 05.02.12 11.02.12
et - 2207 13.02.13 18.02.13
Salgcortn 2208 20.02.12 25.02.12
Falctura fri-telest 2209 27.02.12 03.03.12
2210 04.03.12 10.03.12
2211 12.03.12 17.03.12
2212 19.03.12 24.03.12
2213 26.03.12 31.03.12
2214 01.04.12 07.04.12
2315 07.04.12 14.04.12
2216 15.04.12 21.04.12
2217 22.04.12 2B.04.12
2318 29.04.12 05.05.12
2311 12.03.12 12.03.12
2501 02.01.12 27.01.12
Fazlies godkendalse 2505 30.01.12 24.02.12
Sog Kreditor bilag 2509 27.02.12 23.03.12
Sog bllag 2513 26.03.12 27.04.12
Sparg van 2516 16.04.12 27.04.12
Sog vare hos LEV. 2518 30.04.12 25.05.12
2609 01.03.12 01.03.12
2618 03.05.12 03.05.12
Conrmepmsse | 2702 110112 27.01.12
E201201 04.03.12 31.03.12
Entreprica X505 05.03.12 04.07.12
XSOSUF 05.03.12 04.07.12

Kampagnerne skal have tildelt prioritet. Du vil saledes kunne prioritere kommende kampagner,

som det passer dig. En kampagne skal kun startes én gang, nar den fgrst har faet tildelt et

prioritetsnummer vil den automatisk blive aktiveret nar startdatoen nas.

Rutinen startes i IDAudskrivning (gr@n IDA), TUN/KAMPAGNE/DJ (under vedligeholdelse), 4- Start

kampagne, 01 START kampagne
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START Kampagne
Fra kil ware b (9595595555559558
Prislishe I
Kampagnr W
Prioritet VI
Onerskriv overlappende kampagner i ()

Medtag kostpriser
Opdabering

Jobka

Antal linjer

PDF

Onverskrift | PDF-dokument
Send til Email-ad regse
Printer

o 10 200 3 {:N{:} 60 r ] disk (#)

Der skal sige NEJ til “Overskriv overlappende kampagner”. Husk at sige JA til “Opdatering”

3. Hver nat vil jobkgen sgrge for, at den aktuelle kampagne med hgjest prioritet bliver lagt ind pa
varen.

4. Kampagner hvor slutdatoen overskrides, slettes ligeledes i jobkgen. (De kan stadig ses i ‘Spgrg
kampagne’ i IDAintra)

5. Hvis der pa en eller flere varer findes en kampagnepris, som IKKE ma overskrives af en evt. anden
kampagne, der kommer udefra, indsaettes kampagnenummeret "RET” pa disse varer i prislisten.

Mere om RET:

Hvis der star RET pa varen, vil det forblive sadan indtil der indlaeses en kampagne pa varen. Det er ikke nok
at kampagnen gar i gang. Nar du sa indlaeser den naeste kampagne, vil den nye kampagne blive indlaest pa
varen og erstatte RET. Dette kan du se pa varen hvis du gar i Kartotek — priser.

Kampagne numre:

Man kan lade kampagne prioriteten indga i kampagne nummeret, hvis det ggr det nemmere at overskue.
F.eks. 2612p60, her er prioriteten 60. Ved prioritering af kampagner, skal man dog fjerne foranstillede
nuller i kampagnenummer (f.eks.: 0515p30 = 515p30)

Rapportudskrivning af kampagner:

Har du brug for en rapport, der viser hvilke varer der er pa kampagne, kan dette ggres i:
skrweben, Priser, 1- udskriv prisliste, 03 — kampagnenummer+dato
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Du kan ogsa se om en vare er pa andre kampagner. Du starter i IDAintra, og gar ind pa ”Spgrg kampagne”

Kampagner
Kampagnr Fra Til
A00-01 03.06.14 01.07.14
Aip0-02 04.06.14 D&.6. 14
436-65 05.05.14 18.05.14
440-05 05.05.14 18.05.14
450-01 15.05.14 30.05.14
A50-02 15.05.14 30.05.14
450-03 25.05.14 30.05.14

Trykker pa kampagne 400-02:

Kampagne
=
-y
Pris inel.
Kanrmpurir Varernr Tedest Andre P Fra Til e Kiimsk:
400-02 1312040 04.06.14 D6.06.14 0,00
400-02 1312057 04.06.14 06,06, 0,00
400-02 1312065 ¢ 140,00 0,00
A00-02 1312073 130,00 0,00
400-02 1312784 195,00 0,00
A00-02 13127932 06,14 06.06.14 195,00 0,00
400-02 1312818 04.06.14 06.06.14 195,00 0,00
Tryk pa rgd pil mod hgjre
Kampagne
-
-
Kamg.nr Varenr Tekat Andre B Fra Tl Pris incl. et
400-02 1312040 04.06.14 06.06.14 138,00 0,00
400-01 1 03.06.14 01.07.14 135,00 0,00
400-02 1312057 04.06.14 06.06.14 135,00 0,00
400-01 1 03.06.14 01.07.14 135,00 0,00
400-02 1312065 04.06.14 06.06.14 140,00 0,00
400-01 1 03.06.14 01.07.14 135,00 0,00
400-02 1312073 04.06.14 06.06.14 130,00 0,00
400-01 1 03.06.14 01.07.14 135,00 0,00
400-02 1312784 04.06.14 06.06.14 195,00 0,00
400-02 1312702 04.06.14 06.06.14 195,00 0,00
400-02 1312818 04.06.14 D6.06.14 195,00 0,00
400-01 1 03.06.14 01.07.14 200,00 0,00

Her ses de varer pa kampagne 400-02, hvor der ligger en anden kampagne i samme periode. Her er flere af
varerne oprettet pa kampagne 400-01. | kolonnen med overskriften ”P” kan du se den valgte prioritet. Og
det er stadig den hgjeste prioritet, som styrer. Samtidig kan du se gvrige data for kampagnerne.
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Specielt omkring prismaerker:

Hvis en kampagne er aktiveret som beskrevet, vil der kunne udskrives prismaerker frem i tiden, ved at
angive den korrekte dato, hvor prismaerkerne skal geaelde fra. S hentes kampagneprisen fra
kampagnekartoteket.

Udskriv prismaerker for en bestemt kampagne:

Valg:

- Dato i kampagne interval. Benyt gerne en dag, hvor der ikke er andre kampagner geldende. Og det ma
ikke veere en dato fgr dags dato.

- Ja til ”"Kun kampagne varer”

Resultat:

- Pris fra den valgte kampagne.

- Kun varer fra den valgte kampagne

Kampagne nr. pa prismaerka

EQQQQQQQQQQ 99999
(9358353858
995989
(999999

Fra/til vare

Fra/til kreditor
Fra/til varegruppe
Fra/til side
Prismarke

Antal mzrker

Udskrives pr. dato

W

Fra/ftil dato
Kampagne nummer
Lager

Prisliste

Etikette type
Printer

Sortering

Kun varer mzerket med
maerkat

Kun kampagne varer
Antal fra beholdning
Anvend brugernavn
Jobke

Antal linjer

PDF

Overskrift i PDF-dokument

Printer 00 10 20 20 a0 50 60 70 disk®

Feltet Prismaerke vil vaere individuelt fra firma til firma — i mit tilfeelde er prismaerke 37 sat op til at tage den
geeldende kampagnepris for udskrivningsdatoen. Dette skal ggres individuelt fra firma til firma. Efter at
opsatningen er lavet, ma dette felt ikke andres.

Der kan udskrives efter andre intervaller, hvis man f.eks. har en udstilling fra en bestemt leverandgr eller
varegruppe.
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Udskriv prismaerker for bestemt dag (dem med hgjest prioritet):

Valg:

- Dato i kampagne interval

- intet kampagnenummer

- Ja til "Kun kampagne varer”

Resultat:

- Udskriver alle kampagner for en bestemt dato. Ved flere kampagner pa samme vare udskrives den med
den hgjeste prioritet.

UdsKkriv normal priser for kampagne der er overstaet:
Valg:

- Dato efter kampagnens udlgb

- Prisliste skal vaere 101 (inkl. moms)

- Kampagne nummer skal veere udfyldt.

Resultat:

- Der udskrives normalpriser for kampagnen.
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Sletning af vare pa kampagne:

Hvis du vil slette en eller flere varer fra en kampagne, kan dette ggres i:

Udskrivning
Tun/kampagne/dj
13 Tilret kampagne

Valg den kampagne, som du vil lave rettelser pa:

Kampagner
Kampagnr Fra Til
1712p20 27.02.15 06.08.15
1712p30 27.01.15 06.06.15
1712p32 27.01.15 06.06.15
1712p40 27.03.15 06.09.15
4241 04.10.14 10.10.14

Udrabstegnet (!) viser hvilken kampagne der er aktiv pa varen. Hvis du vil slette en vare fra en bestemt
kampagne, saettes prik ud for den kampagne, du vil fijerne:

Kampagne

&

_ox|

Kamp.nr Varenr Telst Andre P Fra Til Pris incl. Kost  Slet3/N
moms
1712p20 12000132 Dsi smede-& forhammer 101h-32 27.01.15 06.06.15 250,05 000 (O @
1712p30 30 27.01.15 06.06.15 259,95 o00 () (@
1712p32 32 27.01.15 06.06.15 265,15 0,00 1 (® ()
Og trykker "OK”:
Kampagne
Kamp.nr Varenr Tekst Andre P Fra Til Pris incl. Kost Slet1/N
moms
1712p30 1309913 Dsi smede-& forhammer 101h-3 27.01.15 06.06.15 259,95 00 (O @
1712p20 20 27.01.15 06.06.15 259,05 oo0 () (8

Dette sletter varen fra kampagnen. | ovenstaende tilfaelde vil priserne fra kampagne 1712p30 blive indlaest i
forbindelse med afvikling af jobkgen, som kgrer om natten.

Hvis du fortryder sletningen, vil en prioritering af kampagnen, indleese kampagnen pa varen igen. Denne
proces er beskrevet tidligere.
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Zndring af kampagne:

Efter at en kampagne er indlaest er det meget normalt at der kommer rettelser til den.
Som eksempel tager vi kampagne 2244, som er indlaest og prioriteret (prioritet 40)

Der kommer en rettelse til kampagnen. Man tager denne rettelse og laver den til en csv fil, med fglgende
indhold:

A B £ D E
1 kampagnrvarkonto kamppris kampstdt kampsldt
2 |2244p41 1444234 197 20121024 20121101
3 |2244p41 5041412 49 20121024 20121101

Kampagnenummeret er genbrugt og det er meningen at den skal indlaeses med prioritet 41. Dette kan
saledes nemt ses i kampagneoversigten i IDAintra og vil ggre det nemmere at overskue ved efterfglgende

rettelser af kampagnen.

Brug den dato du vil have den til at geelde fra, f.eks. dags dato eller senere. Lad vaere med at bruge en dato
fer dags dato.

Indlaesning og prioritering foregar som det plejer. Husk dog at rettelsen skal have hgjere prioritet.

Alternativt kan man tage hele kampagnen pa csv og lave de andringer der er ngdvendige. Derefter
indlaeses hele kampagnen med en hgjere prioritet.
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